
M A R C A S  
E N VO LV E M ,
E N C A N TA M ,
S E  E T E R N I Z A M .



C H E G A R  N E S S E  
PATA M A R  N Ã O  É  D A  

N O I T E  P R O  D I A .
É  P R E C I S O  C R I A R  U M  

D N A  Ú N I C O  PA R A
O  S E U  N E G Ó C I O  E

S E  D I F E R E N C I A R
N O  M E R C A D O.  



S O M O S  U M A  A G Ê N C I A  C R I AT I V A .

Desenvolvemos soluções em branding e comunicação, trabalhando com 
estratégias de inovação, marca e design. Já fomos responsáveis por 

entregar soluções a mais de 100 marcas pelo Brasil e exterior.



P E S Q U I S AFA S E  1

E N T R E G Á V E I S :

• Análise e Diagnóstico da marca;
• Pesquisa qualitativa com até 50 potenciais clientes;

I D.  V I S U A LFA S E  3

E N T R E G Á V E I S :

• Símbolo gráfico;
• Paleta de Cores;

• Família de tipografia;
• Logotipo;

D N A  D A  M A R C AFA S E  2

E N T R E G Á V E I S :

• Criação de nome (naming);
• Posicionamento de marca;
• Atributos;
• Manifesto;

• Personas;
• Slogan;
• Arquétipo;
• Personalidade da marca;

T E M O S  E M
N O S S O  D N A  U M  

C O M P R O M I S S O  D E  
D E S E N V O LV E R  
M A R C A S  Q U E

J Á  N A S Ç A M  
C O M U N I C A N D O.

I N D I C A D O  PA R A  N O V A S  E M P R E S A S
E  E M P R E S A S  E M  R E P O S I C I O N A M E N T O.

ACESSE OS CASES

B R A N D I N G



E N T R E G Á V E I S :

G E S TÃ O  D E  C O N T E Ú D O R E D E S  S O C I A I S

B L O G  P O S TR E L A C I O N A M E N T O  P O R  E M A I L

N U T R I C Ã O  D E  L E A D S S C O R I N G P E R S O N A S

A Q U I S I Ç Ã O  D E  T R Á F E G O G E R A Ç Ã O  D E  L E A D S

A U T O M A Ç Ã O  D E  M A R K E T I N G L A N D I N G  PA G E

S E O  N A S  PÁ G I N A S M Í D I A  PA G A

C O N S T R U A  U M A  M Á Q U I N A  
D E  G E R A C Ã O  D E  L E A D S  
I N T E R E S S A D O S  E M  S E U  

N E G Ó C I O  E  E S C A L E  O  
P O D E R  D E  S E U  

D E PA R TA M E N T O  D E  
M A R K E T I N G  E  V E N D A S .

I N D I C A D O  PA R A  E M P R E S A S  Q U E  Q U E I R A M
AT R A I R  M A I S  P E S S O A S ,  G E R A R  M A I S  L E A D S

Q U A L I F I C A D O S  E  C O N V E R T E R  E M  V E N D A S

ACESSE OS CASES

I N B O U N D
M A R K E T I N G



C A S E  B R A N D I N G

DESAFIO
Desenvolver um projeto de rebranding da marca.

SOLUÇÃO
Realizamos uma pesquisa de usuário com 86 respostas, que nos auxiliou na 
criação do posicionamento, slogan e manifesto da marca e no projeto de 
identidade visual.

RESULTADO
Uma marca jovem que busca engajar pessoas e empresas.  



Case

C A S E  B R A N D I N G

DESAFIO
A marca já era conhecida no segmento de surf, porém com um nome que não 
representava os objetivos do negócio.

SOLUÇÃO
Desenvolvemos um projeto de naming com mais de 100 opções para a escolha 
dos sócios.

RESULTADO
Idealizamos uma marca solar, jovem e que valoriza a superação do limites em 
primeiro lugar.



C A S E  B R A N D I N G

DESAFIO
A Incubadora Rio Criativo sentiu a necessidade de lançar uma marca de um 
evento que valorizasse o ecossistema da economia criativa no Rio de Janeiro.

SOLUÇÃO
Modificamos o posicionamento de um simples evento para um Festival Local de 
Economia Criativa e assinamos o projeto de identidade visual e ambientação.

RESULTADO
O evento foi inserido no calendário oficial da Incubadora e contou com a 
presença de mais de 300 pessoas. 



C A S E  B R A N D I N G

DESAFIO
Lançamento da campanha a vereador de Gregório Jório em 2015.

SOLUÇÃO
Desenvolvemos uma marca que retratava todos os valores do partido político do 
candidato (REDE), assim como transmitisse uma imagem de vanguarda e jovial.

RESULTADO
Gregório foi um dos jovens candidatos mais votados de Niterói.



C A S E  B R A N D I N G

DESAFIO
A francesa Laura Beringuer tinha um grande sonho: democratizar os serviços de 
arquitetura em favelas. E com isso, fundou o Ateliê de Arquitetura de Favelas. 
Porém, ao longo do tempo sentiu a necessidade de fazer um redesenho da sua 
marca e mudar todos os alicerces estratégicos.

SOLUÇÃO
Entrevistamos 50 moradores do Morro da Babilônia, base operacional do negócio e 
criamos um projeto de naming e branding completamento novo.

RESULTADO
A marca hoje é uma das principais expoentes do segmento arquitetura social no Rio.



C A S E  B R A N D I N G

DESAFIO
Desenvolver um projeto de rebranding da marca.

SOLUÇÃO
Criamos um projeto de branding que dentre os alicerces estratégicos 
valorizasse a democratização do vestir consciente.

RESULTADO
Hoje o Ecotece é uma dos principais players da moda consciente em SP.



C A S E  B R A N D I N G

DESAFIO
Muitos dizem que a juventude se afastou da política. E o nosso desafio era criar 
uma marca que dialogasse com os jovens e que promovesse o engajamento 
deles com o tema.

SOLUÇÃO
Criamos um nome prático, de fácil memorização, que retrasse o principal 
atributo da marca: com a ÉTICA podemos mudar o mundo. 

RESULTADO
A Thiki já foi por diversas vezes premiada com um dos negócios sociais mais 
inovadores do Brasil e promove debate por várias cidades nacionais.



C A S E  I N B O U N D

Números das primeiras 72 horas da 
divulgação do material:

244 Visitantes

70 Leads gerados

2.461 visitantes únicos 
acessaram o seu site.

26,55% de taxa de abertura dos 
e-mails de divulgação



C A S E  I N B O U N D

Ganhe 
produtividade 
baixando 
gratuitamente 
esse material. 

Números das primeiras 72 horas da 
divulgação do material:

120 Visitantes

47 Leads gerados

1.068 visitantes únicos 
acessaram o seu site.

46,51% de taxa de abertura dos 
e-mails de divulgação



C A S E  R E D E  S O C I A L



C A S E  R E D E  S O C I A L



C A S E  R E D E  S O C I A L



C A S E  R E D E  S O C I A L



A L G U N S  C L I E N T E S  AT E N D I D O S



A P O I A D A  P E L O S  P R O G R A M A S



/ AG E N C I AT R U S T M E
C U R TA S I G A O U Ç A L E I A
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